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Hinweis: Die Umfrage unter den Mehrmarken-Ko!
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ELN
ELN stundet seinen Teilnehmern in
den Monaten April und Mai die Hilfte
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ihrer Beitrdge. Diese werden in den - -

Monaten Juli und August dann wieder

eingezogen. Bei den Wiederverkdufern =
laufe das Friithjahrsgeschift im Ver-
gleich zu den Vorjahren schleppender.

Verkauft werde aber dennoch, und der S a’ n

Traffic auf den Homepages der Hand-

ler steige derzeit an. ,Wer jetzt online

gut aufgestellt ist, wird auch wahrend &
der aktuellen Situation Fahrzeuge ver-
kaufen, heifdt es von ELN.

Im wochentlichen Newsletter gibt
das Unternehmen Input mit aktuellen
Informationen, Tipps und Erfahrungs-
berichten von Hindlerkollegen. Hinzu
kommt ein zweistufiges Beratungspro-

gramm: Zum einen bietet ELN Teilneh- =
mern eine individuelle kostenlose Te- n

lefonberatung zur Bewiltigung der =
Corona-Krise und zum erfolgreichen
Onlineverkaufvon Fahrzeugen an. Auf =
Wunsch kénnen die Partner zudem ein
weiterfithrendes halbtégiges Coa-
ching-Programm durch einen erfahre-

nen Berater zu diesem Themenbereich =
buchen. Interessenten bietet ELN au- &
Rerdem eine kostenlose, unverbindli-
che Testzeit an. Auch wéhrend der
Testphase konnen die Betriebe auf die
Telefonberatung zuriickgreifen.

NOCH FRAGEN?
Yvonne Simon, Redakteurin

profitieren.”

0931/418-2318
yvonne.simon@vogel.de

Einige Mehrmarkenkon-
zepte bauen die digitalen
Kommunikationskanale
ihrer Partner aus. Davon
werden die Betriebe
auch nach der Krise

tanbietern wurde Anfang April durchgefi
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